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Introduccioén

Desde los origenes de la Humanidad, el hombre ha tenido la necesidad de
crear y mejorar herramientas e instrumentos cotidianos para facilitar las
acciones diarias. A lo largo de la historia, las innovaciones tecnoldgicas han
mejorado la calidad de vida y han impulsado el progreso socioeconémico.

A mediados de siglo XIX, a partir de la Industrializacion, se inician unos
cambios sin interrupcién; primeramente, la diversificacion del sector industrial
aumenta la competitividad, y eso tiene una repercusion importante en la
creacion de nuevos productos, ya que se les quiere dotar de nuevos valores
gue los diferencien de los anteriores. Y en segundo lugar, aumenta la velocidad
de creacidén innovadora provocando cambios en los habitos sociales. Como
consecuencia de esta rapida evolucion, la sociedad en general no percibe
todos estos avances a pesar de la difusion de la sociedad de la informacion.

La aceleracion del cambio de vida de nuestra sociedad actual esta impulsada,
en gran parte, por las innovaciones que aparecen continuamente. A pesar de
esta realidad, en casi todos los paises desarrollados ha surgido una paradoja:
las vocaciones cientificas y técnicas disminuyen a favor de otras mas
humanistas o de negocio. Una de las causas de este fendbmeno ha sido la poca
presencia social de la empresa y, por lo tanto, también de los centros
innovadores en el paisaje de las ciudades y nucleos urbanos de hoy. Por otra
parte, las noticias continuas de deslocalizaciones y la imagen de los cientificos
de los grandes centros de innovacion han transmitido la idea de que aqui se
produce poco Yy las innovaciones que se realizan son casi nulas

En Cataluiia hay un tejido innovador importante; se trata de centros de
producciones, muy a menudo relacionados con las pequefias y medianas
empresas, que innovan con productos competitivos a nivel internacional.

El problema es la dispersion y el desconocimiento que existe actualmente de
este fendmeno, el proyecto Connecta amb la Innovacié quiere dar a conocer, a
nivel de Catalufia, esta realidad. Se entiende como innovacién la aplicacion de
nuevas ideas, conceptos, productos, servicios y practicas que tienen una
utilidad porque dan respuesta a una necesidad, en el caso del producto, porque
aumentan la productividad y por lo tanto la competitividad de la empresa.



Obijetivo

El objetivo del proyecto es transmitir el valor de innovar para estimular las
actitudes positivas hacia la investigacion como elemento de creatividad e
innovacion. En concreto, el proyecto plantea hacer visibles las innovaciones
gque se producen tanto en los centros de investigacion, como en las
universidades y sus "spin-off" como las empresas de nuestro pais.

La participacion de la creacion e innovacion en la mejora de la actividad
econdmica, y la creacion de una personalidad cultural propia, son unos factores
relevantes a destacar en la configuracion de la Cataluiia y la Europa del siglo
XXI. La propuesta es especialmente beneficiosa para dar apoyo a la
colaboraciéon entre los grupos de investigacion, las empresas y la comunidad
educativa.

Difundir la cultura de la innovacion en la poblacion y concretamente fomentar
las vocaciones cientifico-técnicas de los mas jovenes.

Descripcion del proyecto

El proyecto Connecta amb la Innovaci6 del Museu de la Ciencia i de la
Teécnica de Catalunya se inscribe dentro del programa Ciencia, Innovacion y
Salud (CISS) que ultimamente ha impulsado y que quiere extender a los otros
veinticinco museos del Sistema Territorial MNACTEC.

El proyecto estd pensado como una linea de trabajo del mMNACTEC y de los
museos de su Sistema Territorial, tiene un alcance a largo plazo y se prevé que
evolucione en funcién de los resultados.

Una de las primeras acciones sera la inauguracion el 24 de noviembre de la
exposicion Connecta amb la Innovaciéo , en el marco de la 142 Semana de la
Ciencia 2009 y que permanecera expuesta hasta el 7 de marzo de 2010 en el
MmNACTEC.

Exposicién temporal
“CONNECTA AMB LA INNOVACIO”
Del 24 de noviembre de 2009 al 7 de marzo de 2010
Inauguracion dia 24 de noviembre, a las 19:00 horas
Museu de la Ciéncia i de la Tecnica de Catalunya (MNACTEC)
Rambla d’Egara, 270. 08221 Terrassa. Tel. 93 736 89 66 / Fax 93 780 0192

www.mnactec.cat



La muestra esta formada por seis unidades modulares de informacién, cada una de las
cuales dispone de la descripcion del grupo de investigaciéon que ha desarrollado la
innovacién, los documentos/materiales que permiten mostrar la evolucién y la
investigacion y el producto acabado, con la voluntad de poner en relacion la capacidad
de investigacién e innovacion y su implantacién a través de empresas.

La segunda accion sera la puesta en funcionamiento, al mismo tiempo que la primera
de la version virtual de la exposicion presencial que se situara en la web del
MNACTEC. Incluira informacién complementaria, con la voluntad de que los visitantes
puedan intercambiar propuestas e ideas con los investigadores y las empresas
creadoras.

ltinerancia

A partir de abril de 2010, la exposicién itinerara por diferentes lugares de la geografia
catalana; centros de investigacion, institutos, museos y otros espacios.

En cada museo, se hara una investigacién sobre la actividad industrial de su entorno y
las empresas podran aportar recursos para crear su propio modulo. Eso permitird que
la exposicién vaya incrementando sus modulos, de manera que actué como verdadera
ventana del territorio.

Instituciones participantes en el proyecto

La Universitat Politecnica de Catalunya firmé con el Museu de la Ciéncia i de la
Técnica de Catalunya (mMNACTEC) un convenio en el que se contempla la
participacién en el proyecto de innovaciones. Su participacion es fundamental para
disponer de informacién relacionada con las principales lineas de investigacion
tecnoldgica y para disponer de informaciéon y documentacién necesaria. También es
muy importante poner en valor social los frutos de la investigacion y creatividad de
algunos agentes expertos en investigacion aplicada y transferencia tecnolégica, como
son los miembros de TECNIO, la marca creada por ACC10 (la agencia de apoyo a la
competitividad de la empresa catalana) i el Centre Tecnologic LEITAT, que es un
referente tecnoldgico orientado a los mercados del sector textil, metal-mecéanico,
automocion, materiales, etc. asi como la Fundacié Catalana per a la Recerca i la
Innovacio y el Programa Enginycat de la Generalitat de Catalunya.



La participacion de las empresas esta garantizada como factor de comunicacion de
valor afiadido en el entorno social. Estas empresas colaboradoras, ceden elementos
innovadores para la exposicion presencial y/o aparecen al mismo tiempo en la version
virtual de la exposicion.

El mMNACTEC ha desarrollado ya diversas acciones relacionadas con el proyecto,
como la programacion de presentaciones y exposiciones satélites, como por ejemplo
Cincuentenario de Delphi donde se hara difusion del proceso de innovacion en el
ambito de la bomba de inyeccion para motor diesel.

Contenidos de la exposicion

Gracias a la aportacién de contenidos de las empresas colaboradoras, se han
ido generando una serie de fichas que acompafaran a las piezas en los
modulos museograficos y que seran consultables también a través de la web
del MNACTEC.

Why Cry”: #Como entender el llanto de los bebés?

Instrumento que analiza el llanto del recién nacido a fin de identificar su causa y
atenderlo con mas precision.

RETO

Los primeros seis meses de vida son el periodo mas importante de la vida de
los bebés porque es cuando se desarrolla la estimulacién temprana, motivo por
el que es primordial entender y atender sus necesidades, lo que casi siempre
es un problema para los padres y cuidadores, ante la dificultad de averiguar el
motivo del llanto.

Se ha patentado una tecnologia capaz de analizar el sonido mediante un
instrumento portatil de uso doméstico que capta el llanto, lo identifica y permite
dar una respuesta rapida y precisa.

INNOVACION

El aparato de analisis, que tiene un 95% de fiabilidad, utiliza solamente una
fraccion del sonido que se procesa y se compara con el patrén universal que
incorpora el sistema. A los 20 segundos, se presenta el pronéstico mediante la
iluminacién de los iconos representativos de las cinco categorias de llanto:
hambre, aburrimiento, malestar, suefio o estrés nervioso.



QUIEN LA IMPULSA

El Grupo de investigacién Centre de Recerca en Seguretat, Salut i Control
Alimentari (CRESCA), a través del Departamento de Ingenieria Quimica de la
Universidad Politécnica de Catalufia (UPC) adscrito a la Xarxa de Centres de
Suport a la Innovacio Tecnologica de la Generalitat de Catalunya (Red IT) ha
sido el responsable del desarrollo del proyecto que ha dirigido el Dr. Pedro
Monagas, propietario de la patente. El equipo esta formado por unidades de
investigacion con capacidad para prestar servicios de innovacion tecnologica a
las empresas de Catalufia. El centro desarrolla su actividad tanto en
investigacion basica y aplicada como en la formacion especializada en el
campo de la seguridad y el control alimenticio.

COMERCIALIZACION

El producto se comercializa a través de Serene Baby Products, Inc.,
corporacion privada, con sede en California (USA), que se dedica a ofrecer
productos innovadores seguros y eficaces destinados a favorecer el
crecimiento fisico i emocional de los bebés y una mejor comunicacion con sus
padres.

Ceramica interactiva con el entorno.

Pavimento decorativo que cambia de color o de tonalidad creando variantes
crométicas.

RETO

Iniciar una linea de trabajo para disponer de unos revestimientos y pavimentos
dinamicos que podrian permitir mejorar la estética y el disefio de los edificios.

INNOVACION

La solucion técnica que se ha patentado utiliza la Tecnologia DECA (Dynamic
Environments Chromoactive Applications) que, a partir de una secuencia de
capas, permite aprovechar las energias fluctuantes como la variaciéon de
temperatura o la radiacion solar para ofrecer un revestimiento que varia
cromaticamente. Este invento abre nuevas posibilidades creativas y permite dar
un paso adelante en el sector. La solucion, sostenible, adaptable y
multifuncional, puede ser aplicada a interiores, exteriores, suelos, fachadas,
paredes, piscinas y balnearios, donde se pretende conseguir que el efecto
inteligente suceda de forma natural.



QUIEN LO IMPULSA

El proyecto lo ha desarrollado PLA&FANTOBA en colaboracion con el Centro
Tecnoldgico Leitat que cuenta con mas de cien afios de experiencia en
investigacion y desarrollo de productos. El Centro Tecnolégico Leitat esta
formado por diversas Divisiones de Conocimiento para llevar a cabo proyectos
de 1+D+l, concretamente la Division de Advanced Materiales ha colaborado en
la parte tecnoldgica del proyecto, facilitando medios y conocimientos sobre los
materiales implementados en la tecnologia DECA. Esta division se dedica a
obtener nuevos materiales organicos e inorganicos con nuevas funciones y
propiedades avanzadas.

COMERCIALIZACION

El producto esta comercializado por PLA&FANTOBA, S.L., estudio de disefio
de producto e ingenieria industrial que, ademas de producir mobiliario urbano,
mobiliario de interiores, accesorios 0 cosmética, también esta especializado en
proyectos de innovacion que tengan opciones claras de comercializacion.

www.plafantoba.com

El jardin de mi casa.

Vestido que utiliza la aromaterapia para aportar una sensacion de bienestar y
relajacion.

RETO

Una de las necesidades mas importantes de los nifios es tener bienestar, ya
gue a menudo se muestran nerviosos e incomodos. Lo mas sencillo para
intentar calmar este malestar mediante un producto integrado en la
indumentaria, que provocara un cambio en el estado de animo.

INNOVACION

Para ello, se han disefiado una serie de vestidos a partir de la tecnologia de
microcapsulacion. Estas microcdpsulas estan formadas por pequefios
contenedores de parafina donde se introducen productos aromaticos. La
aplicacion en el tejido se hace a través de resinas a una temperatura
determinada.

El resultado es una pieza comoda, estéticamente deliciosa y funcionalmente
utilizable, que aporta bienestar a través del olfato, el sentido que hace la
transmision mas directa al cerebro y el que mas memoria retiene.



QUIEN LO IMPULSA

El proyecto lo ha impulsado y desarrollado Madre Mia del Amor Hermoso
(MMAH) en colaboracion con el Centro Tecnologico Leitat, que cuenta con
mas de cien afios de experiencia en investigacion y desarrollo de productos. El
centro dispone de diversas Unidades de Investigaciéon para llevar a cabo
proyectos y desarrollos de R+D+l, siendo la Textile Technologies Unit
Research, dedicada a la investigacion y desarrollo en nuevos textiles y
aplicaciones tecnoldgicas, la Unidad que coordind la vertiente tecnoldgica del
proyecto.

COMERCIALIZACION

Madre Mia del Amor Hermoso (MMAH) es una empresa dindmica e innovadora
que intenta romper moldes buscando nuevos conceptos de vivir el mundo de la
moda; por lo que sus disefios estan pensados para crear un vinculo emocional
con el cliente, uniendo estilismo y nuevas tecnologias.

http://www.madre-mia.com/

Personajes Virtuales con gran realismo.

Instalacion grafica que muestra la evolucion de los entornos virtuales hasta
llegar a los caracteres virtuales con expresiones emocionales.

RETO

Ante las nuevas tecnologias, los medios de comunicacion pretenden adaptarse
y ofrecer nuevos contenidos a un publico cada vez mas exigente.

INOVACION

El producto que se crea es un programa que da respuesta a esta necesidad a
partir de la generacion automatica de peliculas animadas, transformando
"guiones” (descripcion del contexto, caracteres y sus acciones) en elementos
visuales 3D. El resultado, a partir de algoritmos mas realistas por los
movimientos, es la creacion de entornos interactivos con personajes virtuales
gue disfrutan de una representacién de emociones faciales con un alto grado
de realismo.

Estas investigaciones permiten ofrecer aplicaciones en las que unos
personajes virtuales se comunican con el espectador de una manera préxima.



Desde donde:

Bajo el nombre de Grup de Tecnologies Interactives (GTI), encontramos a un
grupo de investigadores de la Universidad Pompeu Fabra (UPF) que exploran
la vertiente humana de la tecnologia en temas educativos, sistemas interactivos
multimedia y en sistemas gréficos. El objetivo es investigar nuevos paradigmas
y metéforas de interaccion para el aprendizaje, la visualizacion, el acceso y la
comunicacion de la informacion.

Comercializacion:

Activa Multimedia, creada en 1997 y filial de la Corporacio Catalana de Mitjans
Audiovisuals, tiene como principal objetivo el desarrollo de soluciones
tecnoldgicas y contenidos digitales para todo tipo de medios de comunicacion.
Ha investigado junto con la UPF un sistema que permite la generacion de
plataformas visuales con personajes virtuales.

Prenda con calefaccion incorporada

Chaqueta de invierno con sistema de calefaccion mediante energia solar.
RETO

El sector textil, siempre involucrado en la investigacién de nuevas propuestas,
pide nuevos tejidos con aplicaciones variadas, para producir piezas de ropa de
alto valor afadido con el fin de ofrecer nuevos productos competitivos en un
sector cada vez mas diversificado.

INNOVACION

Aplicacion de la energia solar para la creacion de una chaqueta de invierno
infantil con paneles solares incorporados y un sistema de calefaccion integrado.
El sistema esta disefiado para mantener una temperatura de 40-42 °C Las
posibles aplicaciones a este tipo de piezas, caracterizadas por la propiedad de
calentarse, se encuentran esencialmente en la ropa de invierno para personas
que trabajen al exterior y en condiciones extremas, en la ropa para deportes de
invierno y de alta montafa, permite, ademas de aislar de las
temperaturasexternas, caldear para crear un ambiente comodo en el interior de
la pieza, mejorando asi el confort del usuario.

QUIEN LA IMPULSA

El proyecto se ha desarrollado en colaboracion con el Centro Tecnoldgico
Leitat, que cuenta con mas de cien afios de experiencia en investigacion y



desarrollo de productos. El centro dispone de diversas Unidades de
Investigacion para llevar a cabo proyectos y desarrollos de 1+D+l, siendo la
Textile Technologies Unit Research, dedicada a la investigacion y desarrollo en
nuevos textiles y aplicaciones tecnolégicas, la Unidad que coordiné la vertiente
tecnoldgica del proyecto realizando una investigacion completa desde la
hilatura hasta la confeccion.

COMERCIALIZACION

El producto lo comercializa Schuss, una empresa de marca de prestigio en
piezas infantiles en estilo sport wear y clasico, propiedad de PRAD, S.A. y con
presencia en el mercado desde el afio 1954.

ROINBOT, el robot mdvil interactivo.

Robot con capacidad de moverse de forma auténoma y libre.
RETO

Dar nuevas respuestas al disefio de ferias y mercados con asistencia de
publico mediante puntos de informacién interactivos.

INNOVACION

Gracias a la aplicacion de técnicas avanzadas de programacion, se ha creado
una plataforma robdtica capaz de ofrecer o recibir informacion mediante una
pantalla tactil.

La caracteristica principal de esta innovacion es la capacidad que tiene para
moverse de forma autonoma. El analisis que hace de su entorno, mediante
sensores, le permite decidir qué comportamiento tiene que ejecutar y moverse
con el objetivo de encontrar usuarios que quieran recibir informacion, aportando
una actividad dinamica al acontecimiento, ofreciendo informacion sobre la
situacion de los stands en una feria, cuadros en un museo, o realizando
encuestas.

QUIEN LA IMPULSA

El proceso de creacion fue llevado a cabo por la sociedad m-BOT Solutions SL,
aungue la idea de desarrollar robots moéviles interactivos ya existia mucho
antes de la constitucion de la empresa, justo en el momento de marcar las
diferentes lineas de negocio de futuro, una de ellas era la comercializacion del
ROINBOT.



COMERCIALIZACION

m-BOT Solutions SL nace como spin-off de Inteligent Robotics and Computer
Vision Group (IRCV) de la Universitat Rovira i Virgili con el objetivo de
consolidarse como una empresa media, rentable y sostenible. Competitiva en
el desarrollo y la comercializaciéon de soluciones robéticas a medida, uUtiles para
las personas y las empresas, mediante la integracion de componentes de
mercado y de componentes de desarrollo propio.

http://www.mbotsolutions.com/

Supresion del gripado, mediante un proceso de refos fatado, en la bomba
de inyeccion de motor diesel modelo Common Rail DFP 1 de Delphi.

Proceso de refosfatado ideado y patentado por la empresa Delphi con el fin de
reducir el "scuffing” (arrastre de material por friccion) entre el zapato, el carrete
y la leva en la bomba Common Rail DEFP1.

RETO

Entre mediados de 2001 y septiembre de 2003, Delphi sufrié una crisis muy

grande a causa del problema de gripado entre la zapata, el rodillo y la leva que
presentaba la bomba Comoon Rail DFP1 y que ocasiondé muchas devoluciones
de material y las consiguientes pérdidas econdémicas y de imagen empresarial.

A partir de un test muy riguroso definido por el Laboratorio Metalurgico, el
Departamento de Investigacion consiguié reducir el riesgo de gripado mediante
un proceso de refosfatado que Delphi patento.

INNOVACION

El proceso ideado consiste en fosfatar la zapata mecanizada, eliminar
parcialmente el primer fosfatado con una operacion de "rotofinish" y realizacion
de un refosfatado, con unos resultados finales muy particulares que se pueden
resumir con: espesura de capa reducida, densidad aparentemente aumentada,
disminucién clara del tamafio del grano y del peso de la capa, cambio de
morfologia de los cristales y reduccion del coeficiente de friccion.

Esta innovacion ha permitido reducir espectacularmente la tasa de rechazo en
un 90% durante el test funcional y, sobre todo, cuando los clientes efecttan el
montaje final.



QUIEN LO IMPULSA

Departamento de Investigacion y Desarrollo, conjuntamente con el Laboratorio
Metallrgico y el Laboratorio de Ensayos de la empresa Delphi Diesel Systems,
S.L. de Sant Cugat del Vallés.

COMERCIALIZACION
Delphi Diesel Systems, S.L. de Sant Cugat del Vallés

Ademas de estos contenidos, el visitante podra conocer datos generales de la
innovacion en Catalufia mediante un plafon que, con grandes titulares, permite
hacerse una idea de cudl es el camino que sigue este sector. Estos contenidos
han sido facilitados por el Departament d’Innovacié, Universitats i Empresa de
la Generalitat de Catalunya (Accl0), el Area de Universidades y Sociedad del
Conocimiento del Ayuntamiento de Terrassa y el Parc Tecnologic del Vallés.

Estos contenidos son:

-En términos absolutos, Catalufia es la segunda Comunidad Autébnoma que
mas gasta en I1+D en el estado.

-En los dltimos trece afos el personal dedicado a I+D en Catalufia se ha
duplicado.

-El 21.13% de los investigadores del estado espariol desarrollan su actividad en
Cataluia.

-Catalufia fue la comunidad autbnoma que concerté el mayor niumero de
empresas innovadoras del estado.

-Una de cada tres empresas en Catalufia innové, tiene una innovacion en curso
0 intento innovar en el afio 2005.

-El personal dedicado a la investigacion en Catalufia supera a las 43.037
personas, entre las cuales 14.739 son mujeres.

-Bioquimica, Biologia Molecular y Quimica Analitica son las areas que
presentan una produccion cientifica més elevada en las universidades
catalanas.

-El gasto interno de Catalufia en I+D fue de 2.908,7 millones de euros el afo
2007, un 11,3% mas respecto al afio interior.



-El Centro para el Desarrollo Tecnoldgico Industrial (CDTI) subvencion6 doce
empresas innovadoras de Terrassa en el periodo 2008/2009.

-En Cataluiia hay 6,67 investigadoras e investigadores por cada 1.000
habitantes de poblacidn activa, un dato superior a la media de algunos estados
europeos.

Material Museografico

El material museogréfico ha sido creado y disefiado por la empresa Divu*Ciéncia, que
ha adaptado cada elemento previendo la itinerancia de la exposicion. El material
museogréfico de la exposicion esta formado por un roll-up de presentacion, los
mddulos donde aparecen los seis elementos presenciales y dos paredes plegables en
las que se van apuntando datos estadisticos sobre la innovacion en Catalufia.

Difusion del proyecto y de los resultados

La difusion del proyecto a través de los medios de comunicacion se ha planteado de
manera secuencial, a partir de un calendario de acciones, tanto en prensa escrita
como en radio. Una de las acciones mas relevantes sera las entrevistas a empresas
que han colaborado aportando sus elementos innovadores y que se iniciara la primera
semana de noviembre. La colaboracion en el proyecto de numerosas entidades
relacionadas con el mundo investigador e innovador permitird hacer mas extensible la
divulgacion del proyecto en sus diversas fases.

Para la difusién es fundamental la participacion de Enginycat, programa impulsado por
la Generalitat de Catalunya mediante el Departament d’Innovacio, Universitats i
Empresa -desde el Comisionado para Universidades y Investigacion- y en
colaboracién con los Departamentos de Educacion, Gobernacion, y de Accion Social y
Ciudadania. Se ejecuta técnicamente a través de la Fundacié Catalana per a la
Recerca i la Innovacié (FCRI), para llegar a una forma mas efectiva a los entornos de
comunicacion. También tiene que favorecer la creacién de sinergias y el posible
establecimiento de un programa estable de presentaciones de innovacion en el
MNACTEC.



Museu de la Ciéncia i de la Técnica de Catalunya (MNACTEC)
Area de Difusi6 i Exposicions

Rambla d’Egara, 270. 08221 Terrassa

Tel. 93 736 89 66 / Fax 93 780 0192

www.mnactec.cat
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